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DISCIPLINA: Marketing

CARGA HORARIA: 128 horas/aula
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PROFESSOR: Luiz Carlos Murakami

I EMENTA
Ambiente de marketing, sistemas de informagdo de marketing,
comportamento do consumidor, segmentagio, posicionamento, estratégias
de produto, prego, distribuicdo e comunicagio

Il OBJETIVOS
Apresentar aos alunos os conceitos relacionados a gestio de marketing

IV CONTEUDO PROGRAMATICO
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Macro e micro ambiente de marketing

Sistema de informagdo de marketing e pesquisa de marketing

Fatores determinantes do comportamento do consumidor e processo de decisio
de compra

4. Segmentaciio geografica, psicografica, demogrifica e comportamental

S. Posicionamento

6. Estratégia de produto, marca e embalagem

7. Estratégia de pregos , fatores de influéncia e demanda

8

9

ol

. Estratégia de distribuicfo, extensio de canal, gerenciamento de distribuidores
Estratégia de comunicagiio, mensagem, canais e orcamento
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V METODOLOGIA

e EAD - utiliza-se um espaco virtual de ensino-aprendizagem, o SOLAR, que
funciona, a um sé tempo, como mecanismo de gestdo e foérum para
apresentacdo de conteldos, consolidacdo de materiais didaticos, troca de
idéias entre todos os participantes. O aluno deve, portanto, acessa-lo
diariamente, de modo a participar das mdiltiplas atividades de estudo, leitura e
discussao.

* Séo utilizados procedimentos variados, tais como: aulas expositivas por parte
do professor, discussdes de temas em féruns, chats, efc.

VI AVALIAGAO
Os alunos serao avaliados pelo cumprimento das seguintes atividades propostas:
* Atividades Virtuais: Participagdo em féruns e atividades de portfélio

= Avaliagdo Presencial: Participag&o nas aulas e provas
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